
青励分益

品牌视觉形象规范手册
Brand Visual Identity Sv丘tern Manual 



目录

基础设计元素

标准标志

标志标准色

标志表现形式

标志最小应用尺寸

中英文全称规范

中英文简称规范

专用字体

基础设计元素组合规范

标志＋中文＋英文全程横式

标志＋中文＋英文全程竖式

标志＋部门／工作站名称规范

办公用品规范

信纸

信封

文件

PPT模板

文件夹

手提纸袋

证书部分规范

荣誉证书

聘书

旗帜部分规范

青励公益旗帜

青励公益工作站／部门旗帜

串旗



[尸＼ 青励分益
斗Y YOUTHPOWER 

A-1 标准标志

标志是青励公益最核心、使用频率

最高的视觉符号。在青励公益形象

传递过程中，是应用最广泛、出现

频率最高，同时也是最关键的元素。
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A-2 标志标准色

RGB 色彩模式

通过对红 (R)、绿 (G)、蓝 (B) 三个颜

色通道的变化以及它们相互之间的

叠加来得到各式各样的颜色。

在手机、电脑等电子屏幕上使用时，

应使用 RGB 色彩模式。

CMYK 色彩模式

印刷四色模式是彩色印刷时采用的

一种套色模式，利用色料的三原色混

色原理，加上黑色油墨，共计四种颜

色混合叠加，形成所谓“全彩印刷"。

在印刷品上应使用 CMYK 色彩模式。

注意事项

为保证色彩准确，在设计时请使用经

过校色的显示设备。
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R:183 G:33 B:44 



[尸＼ 青励分益
斗Y YOUTHPOWER 

A-3 标志表现形式

标志特定的四种表现形式：正稿、

单色稿、反白稿。除正稿外，其它

两种形式在应用时，可根据实际情

况在美观的前提下选用其他色彩。

青励分益
YOUTH POWER 

正稿

[尸＼青励分益
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反白稿
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A-3 标志最小应用尺寸

为保证标志能够清晰地传达青励

公益品牌形象，现规定作为品牌标

志独立使用时最小高度为 10mm。

当标志不作为品牌标志独立使用

时，可根据实际情况调整最小应用

尺寸。
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A-5 中英文全称标准

青励公益组织全称同标志—样，是

青励公益品牌形象的重要组成部

分。

在设计时应当规范使用标准字体和

标准排版。

中文字体：造字工房力黑

英文字体：思源黑体 Normal

宽度 120%
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中文全称竖式与英文全称竖式排版不同时使用
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A-6 中英文简称标准

青励公益组织全称同标志—样，是

青励公益品牌形象的重要组成部

分。

在设计时应当规范使用标准字体和

标准排版。

特别注意：

英文仅有 YOUTH POWER 全称—种

形式。

中文字体：造字工房力黑

英文字体：思源黑体 Normal

宽度 120%
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A-7 部门／工作站字体规范

中文字体：造字工房力黑

英文字体：思源黑体 Normal

中文、英文名称应当对齐，可适当

调整字体大小和间距。

品牌视觉形象规范手册
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A-8 专用字体

为使青励公益视觉形象更加统—,

青励公益各工作站、部门的办公文

件应使用专用字体。
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B-1 
标志和中英文全称左右组合

标志是青励公益最核心、使用频率最

高的视觉符号。在青励公益形象传递

过程中，是应用最广泛、出现频率最

高，同时也是最关键的元素。

标志＋中文全称＋英文全称的左右

组合应当严格按照规范进行设计。
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B-2 
标志和中英文全称上下组合

标志是青励公益最核心、使用频率最

高的视觉符号。在青励公益形象传递

过程中，是应用最广泛、出现频率最

高，同时也是最关键的元素。

标志＋中文全称＋英文全称的上下组

合应当严格按照规范进行设计。
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B-3 
标志＋工作站／部门全称

标志是青励公益最核心、使用频率最

高的视觉符号。在青励公益形象传递

过程中，是应用最广泛、出现频率最

高，同时也是最关键的元素。

标志＋工作站／部门全称的组合应当

严格按照规范进行设计。
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C-1 信纸 矿尸＼ 青励分益
斗Y YOUTH POWER •••• 

为塑造青励公益的品牌形象，满足

各项活动的需要，特制定信纸规

范。

印刷要求：

尺寸： 210mm*297mm

纸张： 80g及以上的白色纸张
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C-2 信封

为塑造青励公益的品牌形象，满足各

项活动的需要，特制定信封规范。

青励公益信封满足国家邮政管理部

门的相关标准，在法规允许的范围内

进行设计。

印刷要求：

尺寸： 220mm*ll0mm

纸张： 100g 以上纸张

口口D口口口

人尸＼ 青励仆益
斗Y YOUTH POWER 

品牌视觉形象规范手册
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C-3 办公文件 J....飞 青励分益
斗 YOUTH POWER

为塑造青励公益的品牌形象，满足

各项活动的需要，特制定办公文件

规范。

青励公益第一次执行委员会

月度会议记录

一、标题

1. 字体：思源宋体 SemiBold

2. 字号：二号

3. 若有副标题，应居中，字体：方正楷体＿GBK, 字号：三号；行距：固定值 30 磅

4. 若只有一行，则段前间距 1 行，段后间距 0.5 行。

若有多行（需手动断行），则第一行段前间距1行，最后一行段后间距 0.5 行

印刷要求：

尺寸： 220mm*ll0mm

纸张： 80g 以上纸张

二、一级标题

1. 字体：方正黑体＿GBK

2. 字号：三号

3. 大写中文数字后面用”、“

4. 一级标题后无标点符号

s. 首行缩进 2 字符

文件内容排版规范及相关样例详见

《青励公益文件排版格式规范》

三、二级标题

1. 字体：方正楷体＿GBK

2. 字号：三号

3. 数字后面用“.“

4. 一般用阿拉伯数字，若有三级标题，二级标题则用“(-) "'三级标题用阿拉伯数字

s. 一般二级标题后用”。"，直接接正文；也可根据情况，不加标点符号，正文另起一行

四、正文

1. 字体：方正仿宋＿GBK, 数字用 Times New Roman 

2. 字号：三号

3. 行间距：固定值 26 磅

4. 页边距：上、下均 3.5cm, 左、右均 2.7cm

s. 页码：位千页面底端，居中对齐，格式： “-1-" 

6. 全文加黑不加黑皆可
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J.....庈 言励公益
诏 YOUTHPOWER •••• C-4 PPT梧莫木反

为塑造青励公益的品牌形象，满足各

项活动的需要，特设计 PPT 模板。
青励公益执行委员会

第—次会议

规格：

4: 3 或 16: 9 

矿今 言励公益
诏 YOUTH POWER 

青励公益执行委员会

第—次会议

•••• 

Q. 2部门合作

`` 
J...尸诏丫 思书虑wg -

青励执委其他部门举办相关活动，需要利用青励在各平台公众账号进行宣传的。应按照以下步骤 ：

＠提前向宣传部提出协作请求

＠明确与宣传部对接的固定工作人员

＠明确提供的材料，和需要宣传部制作的材料（包括但不限千文案、图片设计、视频等）

＠宣传部进行推送的制作

＠交由审核确认 （自行制作的推文，这三步省略）

＠宣传部审核小组最终审核通过

＠发送

Q. 2．部门合作 `` 贮斗汀 吐点点点 一

青励执委其他部门举办相关活动，需要利用青励在各平台公众账号进行宣传的。应按照以下步骤：

CD提前向宣传部提出协作请求

＠明确与宣传部对接的固定工作人员

＠明确提供的材料，和需要宣传部制作的材料（包括但不限于文案、图片设计、 视频等）

＠宣传部进行推送的制作

＠交由审核确认 （自行制作的推文，这三步省略）

＠宣传部审核小组最终审核通过

(J)发送
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C-5 文件夹

为塑造青励公益的品牌形象，满足各

项活动的需要，特设计规范文件夹。

I' 嘈
鼠

旮R, l.luHPow,,i 

展开尺寸：

493.40 x 425.40 mm2 

内尺寸：

220 x 310 x 10mm 

材质：

白卡纸

厚度：

0.5mm 
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C-6 手提袋
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贮召丫 青励 O U 

YOUTH POWER 

为塑造青励公益的品牌形象，满足各

项活动的需要，特设计手提袋。

展开尺寸：

621.90 x 351.90 mm2 

内尺寸：

220X80X280mm 

材质：

白卡纸

厚度：

0.5mm 
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D-1 荣誉证书

为塑造青励公益的品牌形象，满足各

项活动的需要，特设计荣誉证书。

尺寸：

210mmX297mm 

材质：

80g 以上白色印刷用纸

印刷：

彩色印刷
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D-2 聘书

为塑造青励公益的品牌形象，满足各

项活动的需要，特设计聘书。

LETTER OF APPOINTMENT 

执行委员丢聘书

尺寸：

210mmX297mm 

材质：

80g 以上白色印刷用纸

印刷：

彩色印刷
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E-1 青励公益旗帜

旗帜是塑造青励公益品牌形象的重

要媒介之—，各部门／工作站／活动

组委会在制作和使用旗帜是要严格

按照本页规范。

尺寸：

144X96cm 

色彩：

按照青励公益标准色印刷

在制作旗帜时，可根据使用环境调整

大小，但排版布局必须符合本页的要

求。

品牌视觉形象规范手册
Brand Visual Identity System Manual 

标志和文字部分上下居中、左右居中

标志和文字部分占旗帜宽度的2/3
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E-2 青励公益工作站旗帜

旗帜是塑造青励公益品牌形象的重

要媒介之—，各部门／工作站／活动

组委会在制作和使用旗帜是要严格

按照本页规范。

尺寸：

144X96cm 

色彩：

按照青励公益标准色印刷

标志和文字部分上下居中、左右居中

在制作旗帜时，可根据使用环境调

整大小，但排版布局必须符合本页的

要求。

标志和文字部分占旗帜宽度的2/3
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E-3 串旗

旗帜是塑造青励公益品牌形象的重

要媒介之—，各部门／工作站／活动 岱 岱 岱组委会在制作和使用旗帜是要严格

按照本页规范。 青励分益 青励分益 青励分益
YOUTH POWER YOUTH POWER YOUTH POWER 

旗帜宽度与间隔宽度相等

色彩：

按照青励公益标准色印刷

在制作旗帜时，可根据使用环境调

整大小，但排版布局必须符合本页的

要求。
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